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MOTTO

“Allah tidak mungkin membebani seseorang melainkan sesuai dengan
kesanggupannya”
(Al-Baqarah: 286)

“Maka, sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan”
(Al-Insyirah: 5)

“Kalau orang lain bisa, kamu pasti bisa”
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh price discount dan in-
store display terhadap impulse buying pada konsumen MR.D.I.Y di Solo Raya.
Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 115 responden. Penelitian
ini menggunakan metode kuantitatif dan teknik pengambilan sampel non
probability sampling dengan purposive sampling. Pengumpulan data dalam
penelitian ini menggunakan kuesioner yang disusun di Google Forms. Pengujian
hipotesis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda dengan
bantuan software IBM SPSS (Statistical Package for Social Sciences) versi 25.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa price discount berpengaruh positif dan
signifikan terhadap impulse buying, dnsstore display berpengaruh positif dan
signifikan terhadap impulse buyinggserta prieediscount dan in-store display secara
simultan atau bersama-sama*berpengaruh positif.dan signifikan terhadap impulse
buying.

Kata kunci: Price’discount In-Store’Display, Impulse Buying



