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MOTTO  

“Orang tua di rumah menanti kepulanganmu dengan hasil yang 

membanggakan, jangan kecewakan mereka. Simpan keluhmu, sebab letihmu 

tak sebanding dengan perjuangan mereka menghidupimu.” 

-Ika df 

 

“Aku membahayakan nyawa ibu untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku 

tidak ada artinya” 

-lk 
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kepada Baginda Rasuullah Shallahu alaihi Wasallam yang telah membawa Islam 
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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel literasi 

keuangan, persepsi risiko, dan influencer keuangan terhadap pengambilan 

keputusan investasi di pasar modal pada generasi z dan generasi milenial di Solo 

Raya. Populasi dalam penelitian ini adalah investor generasi z dan generasi 

milenial Solo Raya dengan jumlah sampel yang digunakan sebanyak 104 

responden. Metode analisis yang digunakan adalah metode analisis deskriptif, 

uji asumsi klasik, dan uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa literasi 

keuangan dan influencer keuangan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pengambilan keputusan investasi, sedangkan persepsi risiko berpengaruh negatif 

dan signifikan terhadap pengambilan keputusan investasi di pasar modal.  

Kata Kunci: literasi keuangan, persepsi risiko, influencer keuangan  

 

ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of financial literacy variables, 

risk perception, and financial influencers on investment decision making in the 

capital market among generation z and the millennial generation in Solo Raya. 

The population in this research is generation z investors and the millennial 

generation of Solo Raya with a sample size of 104 respondents. The analytical 

methods used are descriptive analysis methods, classical assumption tests, and 

hypothesis tests. The research results show that financial literacy and financial 

influencers have a positive and significant effect on investment decision making, 

while risk perception has a negative and significant effect on investment decision 

making in the capital market. 

Keywords: financial literacy, risk perception, financial influencer 

 

 

 

 

 

 


