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MOTTO 

 

“Menuntut ilmu di masa muda itu berat 

Tapi hidup dalam kebodohan di masa tua lebih berat lagi” 

Ustadzah Halimah Alaydrus 

 

“Jangan cuma bermimpi, ubahlah jadi kenyataan” 

Watanabe Haruto 

 

“For all of you who are striving for your dreams. I just wanna tell you that, you 

should believe in yourself and don’t let anyone bring you down.” 

Mark Lee 
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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis pengaruh brand 

ambassador dan country of origin terhadap minat belipada produk Somethinc. 

Sampel dalam penelitian ini adalah 143 penggemar NCT Dream di Indonesia. 

Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah menggunakan angket. Teknik 

analisis data penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji regresi 

berganda, uji t, uji f, koefisien determinasi. Secara persial brand ambassador 

memberi pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, begitu juga variabel 

country of origin memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Country Of Origin, Minat Beli 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


