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MOTTO

“Jangan merasa tertinggal, Setiap orang punya proses & rezekinya masing -
masing”

(QS. Maryam : 4)

“Sesungguhnya Sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah
selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang
lain. Dan hanya kepada tuhanmulah hendaknya kamu berharap”

(QS. Al-Insyirah : 6-8)

“Setiap hidup pasti ada.prosesnya-dam setiap preses pasti ada endingnya”

(Renulis)
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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui mengetahui kepercayaan merek, citra
merek, kualitas produk, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian
konsumen pada fashion merek Erigo di Indonesia. Metode analisis yang digunakan
yaitu analisis regresi linier berganda. Penelitian ini merupakan penelitian
kuantitatif, dengan pengambilan sampel dilakukan dengan metode non-probablitiy
sampling. Dengan sumber data primer yang diperoleh dengan menyebar 132
kuesioner kepada responden. Dengan jumlah 123 responden yang memenuhi
kriteria pernah membeli produk fashion Erigo selama kurang dari 6 bulan terakhir.
Data yang layak dianalisis sebanyak 118 kuesioner. Dari penelitian nilai F pada
perhitungan keputusan pembelian, dimana hasil diperoleh lebih rendah dengan nilai
tingkat signifikan sig. (0,000) < 0,05 dengan nilai F (18,821) > F tabel. Berdasarkan
penjelasan tersebut diperoleh variabel kepercayaan (X1) merek dan citra merek
(X2) memliki pengaruh paositif-dan siginifikan_terhadap keputusan pembelian.
Kualitas produk (X3) dandpersepsi-harga (X4)--tidak berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian:

Kata kunci.:‘kepercayaan merek; citra:merek, kualitas produk, persepsi harga dan
keputusan pembelian
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